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Verkkosivuston ostajan opas



“Jotta loytaisit verkkosivu-uudistusta varten oikean kumppanin
ja verkkosivuprojekti saadaan onnistuneesti maaliin!”

SISALLYSLUETTELO

3 Verkkosivun-uudistus edessd - mitd ottaa huomioon?
4 Verkkosivuprojektin tavoitteet

5-6 Projektin suunnittelu

7-11 Valitse verkkosivullesi alusta

12 - 16 Budjetoi ja laadi tarjouspyynto

17 Valitse kumppani verkkosivuprojektiisi

18 - 19  Verkkosivuprojektin starttaus

20 Lue viela lisatietoa aiheeseen liittyvista artikkeleistamme
21-23 Tietoa Pixelsista ja palveluista

24 - 30 Referenssej@mme

PII=LS



’ Verkkosivu-uudistus edessa - mita ottaa huomioon?

Verkkosivun uudistaminen on usein tarpeen, jos nykyinen sivusto
ei syystd tai toisesta vastaa omia toiveita seka sivuston
kdyttotarpeita. Tyypillisesti pdivityksid kaivataan, jotta voidaan
myyntid ja kerddmalld liidejd, pdivittdd graafista ilmettd, parantaa
kdytettdvyyttd tai helpottaa sisdllénhallintaa.

Taman oppaan tarkoitus on auttaa sinua ymmartamadn, minkalaisia
asioita tulee ottaa huomioon verkkosivu-uudistusta suunnitellessa ja
miten I8yddt omaan projektiisi sopivan kumppanin. Toimivan
yhteistydn tuloksena voidaan rakentaa omia toiveita ja tarpeita
vastaavat verkkosivut, joten kumppanin valintaan kannattaa
perehtyd huolellisesti. Ndin uudistusprojekti onnistuu
mahdollisimman nopeasti ja vaivattomasti!

Vinkkiemme avulla tieddt miten valmistautua verkkosivuprojektiin,
millaisia verkkosivualustoja on saatavilla ja kuinka luot projektille
raamit koskien budjetointia, aikataulutusta seka sisdlléntuotantoa.
Sen lisdksi kerromme miten voit arvioida eri kumppaneiden
vahvuuksia, joka helpottaa omaan projektiin sopivan kumppanin
valitsemisessa.
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Verkkosivuprojektin tavoitteet

Ennen verkkosivuprojektin aloitusta ja kumppanin valintaa, on tédrkeaa
mddrittad, mitd verkkosivu-uudistuksella tavoitellaan ja miksi uudistus
tehdddn.

Onko tarkoituksena uudistaa yrityksen brandin ilmettd, tehdd

-----
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kotisivut huolellisesti Idpi ja miettid, mitka asiat toimivat ja mihin
kaivataan muutosta. Selvitd my&s millaisia toimintoja ja teknisid
tarpeita verkkosivustolla on, ja onko hakukonendkyvyyden kannalta
optimointi tarpeen.

Helppo

sisillonhallinta
Kannattaa tutkia myds kilpailijoiden verkkosivuja. Saako sieltd osviittaa
siihen, mitd omilla sivuilla voisi kehittda? Kilpailijoiden sivustoja ldpi
kdydessd ndakee hyvin myGs trendejd omalta toimialalta, esimerkiksi
sisdltdjen ja designin suhteen.

On myos tdrkeda tietdd oman yrityksen kohderyhmdt ja heiddn tarpeet
sivuston suhteen. Minkalaista sisdltéd eri asiakasryhmat seka
yhteistyokumppanit hakevat? Onko esimerkiksi avainsana-analyysi tai
SEO audit tarpeen?




’ Verkkosivu-uudistus edessa - mita ottaa huomioon?

Google Analytics on esimerkiksi hyvad tydkalu verkkosivun analysointiin,
silld sen avulla pystyt mm. selvittdmaddn kuinka kauan ihmiset vierailevat
tietyilld sivuilla ja milld sivuilla on eniten liikennettd. Google Search
Consolen avulla taas nédet, ettd milld hakusanoilla verkkosivustollesi
pdddytdan. Avainsana-analyysi apuna seka asiakkaiden ja muiden
sidosryhmien kanssa sparrailu on hyvéd tapa saada ulkoista ndkemysta
sivuston suunnitteluun.

Lopulta ndiden tietojen pohjalta rakennetaan suunnitelma ja tavoitteet
verkkosivu-uudistukselle. Kun tavoitteet ovat selkedt ja mitattavat, voi
sopivan kumppanin etsintd alkaa. Selkeét tavoitteet ohjaavat projektia
eteenpdin jouhevasti, mikd tekee my&s projektin onnistumisen
arvioimisesta helpompaa.

Mieti siis nditd kysymyksia:

B Mitd tavoitellaan: kenties parempaa kdytettavyyttd, hakukonendkyvyytta
tai helpompaa sisdllénhallintaa?

B Mikd on alustava budjetti uudistukselle?

B Missd aikataulussa projekti pitdisi saada maaliin?

B Mitkd ovat omat mahdollisuudet projektin helpottamiseksi, pystytdankd

esimerkiksi tuottamaan sisaltoa?
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Projektin suunnittelu

Kun verkkosivu-uudistuksen tavoitteet ovat selkedt, seuraavaksi tdytyy selvittdd miten tavoitteisiin pddstdan ja millaiset verkkosivut tehddan.

Tdssa vaiheessa on jo hyva kartoittaa erilaisia sivuston tekijoita.

Pohdi suunnitteluvaiheessa seuraavia asioita:

Hakukoneoptimointi:
Mitd hakuja kdyttdjat kayttavat hakiessaan palveluitasi ja/tai tuotteitasi?

Sisdltotyypit ja sisdltdrakenne:

Millaisia sisdltotyyppejd sivustolle tarvitaan ja miten ne kannattaisi
rakentaa sivustolle? Halutaanko esimerkiksi videoita, blogikirjoituksia,
tuotekuvauksia? Tdssd vaiheessa on hyva tiedostaa hakukonendkyvyyden
merkitys sivustolla ja kuinka sisall6t tukevat ndkyvyyttd.

Toiminnallisuudet:

Mitd toiminnallisuuksia sivuille vaaditaan, jotta ne palvelevat kdyttdjad,
sivuston ylldpitdjad sekd samalla vauhdittavat yrityksen kasvua?

Mitd tarvitaan toiminnallisuuksien osalta ja milld tavoin voidaan tehostaa
tavoitteita?

Verkkosivuston kohderyhmit:

Ketkad sivustoa kdyttavat?

Millainen sivuston pitaa olla, jotta se palvelisi kohderyhmaa tai kdyttdjaa?
Tahdn voi hakea osviittaa sivuston analytiikkaa tutkailemalla.




Valitse verkkosivullesi alusta

Verkkosivualustaa valitessa, on monta asiaa mitd kannattaa pohtia. Alustoilla on paljon eroja, erityisesti teknisesti, jotka vaikuttavat
yllapitokustannuksiin sekad sivuston kehitykseen. Kannattaa harkiten arvioida mitd toimintoja uuden alustan tulisi sisdltaa.
Siksi on fiksua tutkia eri alustojen mahdollisuuksia erityisesti sisdlldnhallinnan, toiminnallisuuksien kehittamisen ja tietoturvan saralla.
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Valitse verkkosivullesi alusta

WordPress

WordPress-alusta valitaan usein markkinoinnin, myynnin ja viestinndn tarpeisiin.
Sisdllén helppo hallittavuus ja rddtalditavda admin-kayttoliittyma onkin WordPressin
ehdoton vahvuus.

Ylldpitokokemus on huomattavasti mukavampi kuin Drupal-alustassa, joten myds
teknisesti taitamattomat pystyvdt muokkaamaan ulkoasua ja sisdltoja.

Tyypillisesti WP-sivusto on sisdltdvetoinen, joka sisdltad muutamia eri sisdltotyyppeja - kieliversioita,
lomakkeita, integraatioita. Sivusto koostuu usein muokattavista palikoista ja osioista.

Wordpressin plussia on siis ainakin helppo sisdllénhallinta, edulliset kehittdmiskulut, skaalautuvuus
sekd avoin ldhdekoodi, jonka my6td ei ole riskid toimittajaloukosta.

Toisaalta WordPress on suoranainen lisdosien viidakko, mika voi olla kokemattomalle kdyttdjalle
haasteellinen ja jos WordPress-sivusto ei ole ammattimaisesti ylldpidetty (syyna voi olla my&s huono
hosting-ratkaisu), vanhentuneet versiot ja varsinkin vanhentuneet lisdosat voivat olla haavoittuvaisia
tietoturvaongelmille.

Pixels on erikoistunut rddtdldityjen WordPress-verkkosivujen suunnitteluun ja kehitykseen, joten
suosituksemme on useimmiten WordPressin puolella.




Valitse verkkosivullesi alusta

Drupal

Drupalia kdytetddn vaativien ja raatdldityjen verkkosivujen luomisessa.

Se sopii my0s sivustolle, joka vaatii suuren madrdn jdrjestettavaa sisaltoa.
Raatdloitdavyys mahdollistaa sen, ettd Drupalin avulla voidaan luoda ldhes millainen
verkkopalvelu tahansa. Drupalissa on sisddnrakennettu tuki eri kdyttdjdrooleja seka
kieliversioita varten.

Drupal-alustan tietoturva on hyva ja vakaalla pohjalla Drupal Security Teamin ansiosta. Drupalin miinuksia
ovat laaja kustomoinnin tarve, kankea sisdllonhallinta sekd korkeahkot hinnat. Drupalin rakentaminen ja
pystyttdminen on tydldstd - WordPressilld padsee nopeasti alkuun.

Kun Drupal-sivustoa halutaan laajentaa ja toiminnallisuuksia lisdtd, se vaatii enemman kehitysty6ta kuin
WordPress, silld WP:td voi muokata pelkkien lisdosien avulla ilman koodin muokkaamista. Drupalilla
rakennetaan usein vaativia verkkosivustoja, ja ldhes kaikki sivuston kehitys vaatii kdsityota ja raatalointid,
koska valmiita moduuleita on tarjolla todella rajatusti.




} Valitse verkkosivullesi alusta

HubSpot
HubSpot on inbound-markkinointijdrjestelmd, jonka tarkoitus on yhdistda lukuisat U

markkinoinnin tydkalut, kuten esimerkiksi sisdllénhallinta, asiakashallinta,
myynnin ohjaus, analytiikka ja markkinointiautomaatiot saman palvelun taakse.

Lisdksi se sisdltdd julkaisujdrjestelmdan ominaisuudet. HubSpotin vahvuus on se, ettd siind on kaikki
modernin markkinoinnin tySkalut samassa palvelussa. Tama on helppo ratkaisu verkkosivuille, joissa ei ole
monimutkaisia toiminnallisuuksia.

Lisdksi jarjestelmdn pdivitykset hoituvat automaattisesti. Alusta on kuitenkin harvalle verkkokehittdjdlle
tuttu, ja Hubspot-sivuston kehitysmahdollisuudet ovat rajalliset suljetun jarjestelman vuoksi.

Koska kaikki markkinoinnin tySkalut ovat yhden kortin varassa, se voi olla riski jos jdrjestelmddn tulee vika,
mika voi vaikeuttaa liiketoimintaa eikd korjausta saada tarpeeksi nopeasti.




} Valitse verkkosivullesi alusta

Joomla
Joomla on sisdllénhallintajarjestelmd, joka kilpailee erityisesti WordPressin kanssa, silld
Joomlalla voidaan rakentaa niin verkkosivut kuin verkkokauppakin.

Avoin ldhdekoodi sekd mahdollisuus monipuoliseen sisdlléntuotantoon tekee Joomlasta suositun useiden
keskuudessa. Se on toimiva jdrjestelma kun sisdltéa on paljon.

Helppo kdytettdvyys sekd lukemattomat lisdosat tekevdt Joomlasta helposti laajennettavan. Joomla

on hyvd alusta isommille sivustoille, mutta WordPressin nopea kehitys seka ilmaiset lisdosat puoltavat
useissa tapauksissa WP:ta.
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Budjetoi ja laadi tarjouspyynto

Kun tieddt, mitka ovat verkkosivu-uudistuksen tavoitteet ja sinulla on kdsitys sivuston teknisista tarpeista ja mitka ovat eri alustojen
mahdollisuudet, on budjetin arvioimisen aika. Arvioi karkeasti kuinka paljon yrityksesi pystyy investoimaan projektiin.

Muista, ettd laadukkaiden ja ammattimaisten verkkosivujen suunnitteluun ja kehitykseen kannattaa sijoittaa tarpeeksi aikaa ja resursseja, jotta
sivusto tulee palvelemaan niin sivuston kohderyhmia kuin ylldpitdjien tarpeita. Kestaviin ja helposti laajennettaviin ratkaisuihin sijoittaminen
maksaa varmasti itsensd takaisin pitkdssa juoksussa.

Suuntaa-antavia esimerkkilaskelmia budjettiraameista yrityksen verkkosivusto-uudistukselle:

5000 - 10 000 €
Yksinkertainen perussivusto

10 000 - 20 000€
Tyypillinen yrityssivusto

20 000 - 50 000€
Kattavampi yrityssivusto

50 000 - 100 000€
Laaja yrityksen verkkopalvelu

Sisdltad tyypillisesti muutaman eri sisédltdsivupohjan, yhteydenottolomakkeen ja yhden kieliversion.
Toteuttajana voi olla pieni toimisto, freelancer tai vaikkapa markkinointi- tai mainostoimisto, joka ei ole erikoistunut tietyn
tyyppisiin verkkosivustoihin.

Tahan kategoriaan osuu todella suuri osa yrityssivustoista. Usein ndissd on ainutlaatuisen ulkoasun liséksi kattava maara
erilaisia sisdltotarpeita ja siten myds paljon tapoja esittda sisdltdd. Lisdksi sivustoissa on tyypillisesti kieliversioita seka joitain
radtaldityja toimintoja. Toteuttajana digitoimisto tai verkkopalveluiden rakentamiseen erikoistunut toimisto. Usein erikoistunut
tiettyyn alustaan, tdssa hintaluokassa useimmiten WordPressiin.

Astetta laajempien sivustotarpeiden suuruusluokka sisdltda usein suurempien yritysten vaatimuksiin ratkaisuja, kuten useita
kieliversioita, raataldityja toiminnallisuuksia sekd usein my®ds integraatioita ulkoisiin jarjestelmiin. Suunnitteluun kdytetaan
runsaasti aikaa ja prosessissa huolehditaan sekd asiakastarpeiden etta liilketoimintatavoitteiden saavuttamisesta. Tahdn
hintaluokkaan mahtuu my®s verkkokauppatoimintojen rakentamista, joka mahdollistaa liiketoiminnan digitalisoinnin
kattavammin kuin perinteinen verkkosivusto. Toteuttajana verkkopalveluiden suunnitteluun ja toteutukseen erikoistunut
toimisto, useimmiten ratkaisu tehty WordPressilla tai Drupalilla.

Suurten yritysten moninaisiin tarpeisiin soveltuvia ratkaisuja suunnitellaan ja testataan monelta kantilta. Tassa kokoluokassa
yhden verkkopalvelun on usein katettava monen liiketoiminta-alueen tarpeet ja se sisdltadkin helposti joukon rdataldityja
toimintoja sekd useita integrointeja ulkoisiin jarjestelmiin.

Laajemmille verkkopalveluille tyypillisesti sivusto on mahdollisesti jakautunut useaksi maa- ja kieliversioksi ja saattaa sisaltaa
lisdksi kattavampia verkkokauppamaisia ominaisuuksia tai sivuston sisdlld toimivia sovelluksia.

PII=LS
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Budjetoi ja laadi tarjouspyynto

Kestdviin ja helposti laajennettaviin ratkaisuihin sijoittaminen maksaa varmasti itsensa takaisin pitkdssa juoksussa.
Ymmarrd, ettd verkkosivusto ei ole projektin jdlkeen “valmis” vaan sivusto vaatii jatkuvaa ylldpitoa, uusiutuvaa sisdltdd, optimointia
ja jatkokehitystd, jotta se vastaa jatkossakin liikketoiminnan tavoitteisiin ja tarpeisiin.

Ndin luot tarjouspyynndn

Tarjouspyynndn on tarkoitus kertoa, millainen verkkosivu-uudistusprojekti on kyseessd ja mitd haluat ostaa. Tarjouspyynt66n
kannattaakin panostaa, silla parhaat toimistot ja tekijdt saavat tarjouspyyntdja jatkuvasti. Selkedlld ja kattavalla tarjouspyynndllad
sadstdt niin palveluntarjoajan ja sinun aikaa, kun sitd ei tarvitse kuluttaa turhiin tapaamisiin.

Jotta uudistukseen ollaan valmiita, taytyy sisdisesti tehdd suunnittelua, kuten médritelld projektin tavoitteet ja kohderyhmit. Jos
ndita tietoja ei ole selvillg, taytyisi yrityksend pohtia, ettd ollaanko valmiita uudistukseen?

Puutteellinen valmistelu on ajanhukkaa kaikille osapuolille, joten sisallytd tarjouspyynndssa perustiedot ja tarpeet uudistukselle. Kun

alla olevat asiat |16ytyvat tarjouksesta, ovat mahdollisuudet kumppanin I6ytdamiseen paremmat, kun tarjouksen vastaanottaja myds
tietdd mitd projektilla tavoitellaan.
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Budjetoi ja laadi tarjouspyynto

Tiedot yrityksestd
Keitd olette ja mitd yritys tekee?
Mitka ovat yrityksen tulevaisuuden suunnitelmat ja tavoitteet? Mitkd ovat yrityksen myytdvat palvelut tai tuotteet?

Verkkosivu-uudistuksen tavoitteet

Kerro tarjouksessa tarkasti projektin tavoitteet, jotta yhteistydkumppani ehdokkaat voivat ehdottaa parhaiten
sopivaa ratkaisua sinulle. Kerro my&s verkkosivu-uudistuksen jélkeisista suunnitelmista, eli ylldpitoon ja kehitystyhon
liittyvistd toiveista.

Sivuston kohderyhmit
Mitkd ovat sivuston kohderyhmidt? Millaisia asiakkaita halutaan tavoittaa?
Onko erilaisia asiakasprofiileita maariteltyna?

Toiminnallisuudet ja integraatiot

Listaa tarjouspyyntddn, millaisia toiminnallisuuksia haluat sivustolle, esimerkiksi kuvapankki, verkkokauppa, blogipohja, intranet jne.
Mainitse my&s mahdolliset integraatiot muihin jdrjestelmiin.

Sen lisdksi sivuston laajuus ja kdyttdtarkoitus vaikuttavat tekniseen toteutukseen.

Sisdllot

Kerro millaista sisdltda sivustolle halutaan, millaiselle yleisdlle ja kuka vastaa sisdlldntuotannosta.

Kuvaile my®s sivuston alustavaa sivu- ja sisdltdrakennetta - mitd eri sisdltétyyppejd tarvitaan, kuten palvelut, uutiset, referenssit
ja blogi. Oikea tapa luoda sisdltéd on tehdd avainsana-tutkimus, jonka avulla selvidd mitd kayttdjat hakevat.
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Budjetoi ja laadi tarjouspyynto

Pyyda tietoa palveluntarjoajan toimintatavoista
Tamad on tdrkedd, jotta saat heti ajatusta mahdollisen yhteistySkumppanin toimintatavoista, projektinhallintataidoista seka
kommunikaation tasosta, jotta voit arvioida sopivatko ne yrityksesi tapaan toimia.

Kysy referenssejd
Pyyda ndhtdvdksesi yrityksen aikaisemmin toteutettuja verkkosivuprojekteja, jotka ovat esimerkiksi vastaavan laajuisia tai
samankaltaisia toiminnallisuuksiltaan.

Selvitd tarvittavat lisdpalvelut
On hyvd huomioida, ettd verkkosivuprojektin kustannuksissa vahintddn kolmannes syntyy suunnittelusta.
Kerro jo tarjouspyynndssd, mitd sisaltdd sinulla on valmiina, ja mitd mahdollisesti toivotaan toimittajan tuottavan.

Pyydd hintaerittely
Hintavertailun tekemiseksi pyyda tarjoukseen erittely siitd, mistd kokonaishinta muodostuu. Pyyda myds tyémaddraarviot ja
tuntihinnat vdhintdan seuraaville osa-alueille:

UX & Ul -suunnittelu

Tekninen kehitys

Sisdllén sySttaminen ja/tai migraatio
Testaus ja bugien korjaus

Ylldpito ja tukipalvelu

Lisdpalveluina voit esimerkiksi pyytdd seuraavia:

Hakukoneoptimointi (avainsana-analyysi, kilpailija-analyysi, avainsana-seuranta jne.)
Sisdlléntuotanto

Ylldpito (pdivitykset, valvonta, hosting jne.)

Saavutettavuusauditointi ja -seloste
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Budjetoi ja laadi tarjouspyynto

Budjetti

Kerro projektin hintahaarukka tai kattohinta tarjouspyynndssa.

Ndin osoitat palveluntarjoajalle olevasi sitoutunut sivustouudistukseen ja olet selvittanyt projektin tydmaaraa jo etukdteen.
Samalla luot raamit sille kuinka kunnianhimoiseen hankkeeseen ollaan ryhtymassa.

Kenelle ldhettdd tarjouspyyntd?
Tutustu yrityksiin ennen kuin ldhetdt tarjouspyynndn. Pohdi omalta osalta miten sisdllSt tuotetaan, millaisia toiveita ulkoasulle
on ja missd aikataulussa sivusto halutaan julkaista.

Kysy suosituksia kollegoiltasi ja yhteistySkumppaneiltasi, tutustu sivustoihin joissa on listattu tekijoitd
(esim. Vierityspalkki tai IteWiki) ja yritysten verkkosivuihin, referensseihin, tekijoihin seka johtaviin arvoihin.

On my®&s suositeltavaa pohtia jo etukdteen, milld perusteella valitsette yhteistydkumppanin ja mitkd asiat painavat eniten
vaakakupissa. Saako isoimman painoarvon laatu-kriteerit kuten osaaminen ja referenssit vai onko hinnalla suurempi rooli
kokonaisuuteen ndahden? Nain voi vilttya tilanteelta, jossa huomaa tehneensd valinnan liiaksi tunteeseen perustuen.

On toki tilannekohtaista mikd on jokaiselle sivustolle tarkeintd, mutta ota huomioon ainakin tekninen osaaminen,
referenssit, suunnitteluosaaminen, kokonaishinta, kokemus ja toimintamalli.

Painota nditd osa-alueita sen mukaan mikd on omalle projektille tarkeintd, ja asiasta kannattaa keskustella my&s eri toimijoiden
kanssa heitd kilpailuttaessa.
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Valitse kumppani verkkosivuprojektiisi

Kun ryhdyt vertailemaan tarjouksia, vertaile niiden hyvid ja huonoja
puolia rinnakkain.

Ndin sinun on helpompaa pisteyttdad ehdokkaat ja tehdd paatés omien
valintakriteeriesi mukaisesti.

Pohdi my®ds, onko verkkosivutoimittajalla sellaista osaamista tai
kokemusta, joka on hyddyksi juuri sinun projektissasi, esimerkiksi
toimialalta entuudestaan. Varmista my®ds, ettd yhteistyd ja kommunikointi
pelaa muidenkin kuin projektin myyjdn kanssa.

Pyri varmistamaan verkkosivutoimittajan tekninen osaaminen kysymalla

pyytamalld selvityksen siitd, miten sivustot on rakennettu.

Voit myds tarvittaessa kysya ulkopuoliselta tekniseltd asiantuntijalta
mielipidettd. Teknisesti osaavan toimiston tunnistaa esim. siitd, ettd
he ovat avoimesti jakaneet tietoa kdayttamistaan teknologioista ja
metodeista sekd jakaneet avoimen ldhdekoodin resursseja muiden
kehittdjien kayttoon.




’ Verkkosivuprojektin starttaus
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Kun verkkosivutoimittaja on valittu ja yhteistydsta sovittu,
projekti voi alkaa!

Tdssd vaiheessa pitdisi tietdd kuka tekee mitdkin - kuka tuottaa sisall&t
ja mitkd asiat kuuluvat kenenkin tontille sekd mikd on sovittu
yhteistydmalli?

Kuten sanottu, jokaisella digitoimistolla on omanlainen prosessinsa
verkkosivuprojekteille. Siksi on hyva selvittdd, miten prosessi etenee
ja millaisia resursseja sinulta ja yritykseltdsi vaaditaan missakin
vaiheessa projektia.

Yksi projektin aloituksen tarkeimmistd vaiheista on aloituspalaveri, jossa
kirkastetaan tavoitteet ja visio. Tall6in tarkennetaan tarjousvaiheessa
suunniteltua yhdessd verkkosivutoimittajan kanssa. Projektin
alkuvaiheessa aloitetaan lisdksi ulkoasun suunnittelu asiakkaan

kanssa, jonka jdlkeen ldhdetddn tydstamddn teknistd toteutusta.
Asiakkaan kommenttien mukaan tehddén projektin aikana tarvittavia
muutoksia, jotta saadaan kumpaakin osapuolta tyydyttdva sivusto.
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Verkkosivuprojektin starttaus

On tdrkedd, ettd ennen sivuston suunnittelun aloittamista,
verkkosivutoimittaja tietdd vastaukset seuraaviin kysymyksiin:

Mitd yrityksesi tekee, mitkd ovat tuotteidesi ja palveluidesi kilpailuedut markkinoilla?
Mika nykyisilld sivuilla toimii ja mika ei?

Millaista on yrityksen viestintad ja sisdltdstrategia? Onko brdndiohjeistusta saatavilla?
Millaisia tarpeita yrityksesi eri osastoilla on verkkosivu-uudistukseen liittyen?
Millaisia ovat sivuston kdyttdjdpersoonat?

Mihin verkkosivua kdytetddn?

Onko tarkoituksena vaikkapa kerdtd uusien asiakkaiden liidejd tai keskittyd nykyisille asiakkaille tiedonvalitykseen?

Tassd esimerkki verkkosivun rakennusprosessin vaiheista:
1. Aloituspalaveri ja projektin madrittely

2. Sisdltérakenteen ja ulkoasun suunnittelu

3. Tekninen toteutus

4. Kdyttédnottokoulutus

5. Sivuston hyvdksyntdtestaus

6. Korjaukset ja lisdykset

7. Sivuston julkaisu

8. Ylldpito & jatkokehitys




’ Lue viela lisatietoa aiheeseen liittyvista artikkeleistamme

Verkkosivun uudistus

Nelja kompastuskived verkkosivuilla - tarkista onko sivustosi uudistuksen tarpeessa
Taman vuoksi verkkosivu-uudistuksesi menee pieleen

UX ja Ul -suunnittelu: mitd ne ovat ja miksi niihin kannattaa panostaa?
Verkkosivujen hakukoneoptimoinnin perusteet

Verkkopalvelujen saavutettavuus - mitd, miksi ja miten?

Verkkosivu-uudistus ja hakukoneoptimointi - ndin sdilytdat nakyvyytesi Googlessa

Alustan valinta
Opas verkkosivujen alustan valintaan - WordPress vai Drupal?
Verkkokauppa-alustat vertailussa: WooCommerce vs Shopify

WordPress

Al3 rakenna WordPress-verkkosivuja valmisteemalla

Verkkosivujen toteutus yritykselle - miksi WordPress on hyva valinta?
Kenelle WooCommerce sopii parhaiten?

Pixelsin aloitusteema WordPressille - mitd se on syényt?

Hinnoittelu
Mitd WooCommerce-verkkokauppa maksaa?
Mitd WordPress-verkkosivujen teko maksaa?
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https://pixels.fi/fi/blogi/nelja-kompastuskivea-verkkosivuilla-tarkista-onko-sivustosi-uudistuksen-tarpeessa/
https://pixels.fi/fi/blogi/taman-vuoksi-verkkosivu-uudistuksesi-menee-pieleen/
https://pixels.fi/fi/blogi/ux-ja-ui-suunnittelu-mita-ne-ovat-ja-miksi-niihin-kannattaa-panostaa/
https://pixels.fi/fi/blogi/verkkosivujen-hakukoneoptimoinnin-perusteet/
https://pixels.fi/fi/blogi/verkkopalvelujen-saavutettavuus-mita-miksi-ja-miten/
https://pixels.fi/fi/blogi/verkkosivu-uudistus-ja-hakukoneoptimointi-nain-sailytat-nakyvyytesi-googlessa/
https://pixels.fi/fi/blogi/opas-verkkosivualustan-valintaan-wordpress-vai-drupal/
https://pixels.fi/fi/blogi/verkkokauppa-alustat-vertailussa-woocommerce-vs-shopify/
https://pixels.fi/fi/blogi/ala-rakenna-wordpress-verkkosivuja-valmisteemalla/
https://pixels.fi/fi/blogi/verkkosivujen-toteutus-yritykselle-miksi-wordpress-on-hyva-valinta/
https://pixels.fi/fi/blogi/kenelle-woocommerce-sopii-parhaiten/
https://pixels.fi/fi/blogi/pixelsin-aloitusteema-wordpressille-mita-se-on-syonyt/
https://pixels.fi/fi/blogi/mita-woocommerce-verkkokauppa-maksaa/
https://pixels.fi/fi/blogi/mita-wordpress-verkkosivujen-teko-maksaa/
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Mikdli kaipaat vinkkeja sivuston tavoitteiden mdadarittdmiseen, konseptointiin tai

verkkosivu-uudistuksen toteuttamiseen

Antero Muranen
Sales & Marketing, Founder

Puh: +358 40 544 8080
Sahkoposti: antero@pixels.fi

Pixels Helsinki

Design-vetoisia verkkopalveluita
Eerikinkatu 28, 4. krs

00180 Helsinki

pixels.fi

PII=LS


https://tel:+358405448080
https://mailto:antero@pixels.fi
https://pixels.fi/fi/
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Autamme kasvuhakuisia yrityksia kehittamaan
liiketoimintaansa seka erottautumaan joukosta.

e

_ WordPress-verkkosivut

’H\ B Erikoistuminen vaativiin WP-toteutuksiin
" B Moderni tekninen alusta & aloitusteema

1= 2

B Tekninen SEO-osaaminen
B Selked taustahallinta yllGpitgjille
B Headless WordPress-toteutukset

47"\ WooCommerce verkkokaupat

2 o B Raataldidyt & vaativat WooCommerce-toteutukset
B Integraatiot eri jarjestelmiin (ERP, CRM)

B Tekninen SEO-osaaminen

©

UX & Ul -suunnittelu

B Kayttajapersoonat & -polut
B Kayttoliittymdsuunnittelu
B Visuaalinen design

B Interaktiiviset prototyypit

Sovelluskehitys

B Selainpohjaiset web / PWA -sovellukset
B Kattava JavaScript-osaaminen (React)
B Rajapinta-integraatiot

B Headless-toteutukset
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Keita olemme?

B 10 tyontekijaa, 6 kansallisuutta

M Liikevaihto n. 504 000 € (2019)
kasvua 45%

B Toimisto Kampissa, Helsingissa

B Yritys 100% tiimin omistama
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Rakastamme vaativia
projekteja, joissa luodaan
jotain ennennakematonta.
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iIiTapsa

ITapsa on Suomen tunnetuin puhelinhuoltoketju, jonka tavoitteena
on tehdd puhelimistamme pitkdikdisia oli sitten kyseessa puhelinten
huolto, kierratys tai kdyttdopastus sekd ihmisten ettd ymparistdon
tahden.

iTapsa halusi yhdistaa erillisend lilketoiminta-alueena alkaneen
puhelinten myyntiin pyhitetyn verkkokaupan yhteen paasivustonsa
alle. Vastasimme kattavasti radtaldidyn WooCommerce-verkkokaupan
teknisesta toteutusta ja loimme joukon iTapsan myyntid ja tilausten
kasittelyprosessia sujuvoittavia ominaisuuksia ja toimintoja.

= [tapsa  Euipaiveia i tuoteta Q o

€ Matso joulun edut uud puheli aj >

Puhelinhuolto 2 vuoden
takuulla

Uudistettu iPhone, 1

vuode ulla
%
Q,
‘ y 2



https://www.itapsa.com/

1/3 Vaurioiden sijainti

Autoklinikka on vahinkokorjaamo, jossa auton korjaaminen sujuu niin
helposti kuin se ylipddnsa voi sujua. Pohjoismaiseen Werksta Groupiin Tee vahinkotarkastus
ok : . - e : s isesti

kuuluva Autoklinikka kattaa jo yli 30 korjaamon voimin suomalaisten ——

sfee e . . o . . o h . lahettiminen ei sido sinua vield mitenkian, vaan
autoilijoiden pelti-, kolari- ja tuulilasivaurioiden korjaustarpeet. st s v ko gen

saatuamme. Vinkkejd kuvaamiseen

Roolimme on johtaa verkkopalvelun suunnittelua liiketoiminnan i lenvariavmatelomst shensi

Voit liikutella autoa sivusta lGytyvilld nuolilla,

WordPress-sivuston kehittamisesta.

Suunnittelimme ja toteutimme lisaksi JavaScript-pohjaisen (React)
web-sovelluksen vahinkotarkastusten tekemiseen kotisohvalta. Lue
Tivin juttu aiheesta.



https://www.tivi.fi/uutiset/tv/4474952c-cd13-42d8-aabf-10e395eadb19
https://www.tivi.fi/uutiset/tv/4474952c-cd13-42d8-aabf-10e395eadb19
https://www.autoklinikka.fi/
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Blueprint Genetics

Blueprint Genetics on suomalainen terveysteknologian startup-yritys,
joka tuo geenitestauksen avulla geenitietoutta |adkdreiden tueksi
harvinaisten, perinnéllisten sairauksien diagnosoinnissa. Voimakkaasti
kasvua USA:n ja Lahi-idan markkinoilla kasvua luonut Blueprint tarjoaa
uraauurtavalla sekvensointimenetelmaan vastauksia nopeasti,
kustannustehokkaasti ja kattavasti.

Roolimme viime vuosien aikana on ollut soveltaa Blueprint Geneticsin
uudistettua visuaalista identiteettia digitaaliseen kontekstiin ja luoda
useita WordPress- ja React-pohjaisia verkkopalveluita, jotka muodostavat
merkityksellisid asiakaskokemuksia ja luovat edellytykset
eksponentiaaliselle kasvulle.

Blueprint Genetics

-_— mess o S

Expand to Exome

Flexibility to expand from panel to

exome in 14 medical specialties.

Latest news and events

NEWS

Blueprint Genetics strengthens its
pharmaceutical expertise with new



https://blueprintgenetics.com/
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Alvar Aalto -saatio,

Visit Alvar Aalto palvelee kulttuurinndlkdisia matkailijoita.
Ensimmaista kertaa yhteen osoitteeseen on koottu uniikkeja
Alvar Aallon arkkitehtitoimiston kohteita ja niihin suuntaavia
Aalto-matkoja ympari Euroopan.

Suunnittelimme ja toteutimme niin esteettisista kuin
kdytettdvyyden ja myynnin edistamisen lahtokohdista Visit Alvar
Aalto -verkkopalvelun WordPressilld, jotta sitd on helppo kehittda
my®os jatkossa — joustavasti ja toimittajariippumattomana.

Jatkuvasti kasvavan verkkopalvelun onnistumisen edellytyksina
ovat olleet panostukset kdyttdjaldhtdiseen suunnitteluun ja
skaalautuviin teknisiin ratkaisuihin mm. kieliversioiden ja karttojen
suhteen.

T ALVAR AALTO

Destinations

VISIT ALVAR AALTO jo,

The littala Glass Factory
and Design Museum
littala



https://visit.alvaraalto.fi/fi/

FiTech

Tekniikan alan verkostoyliopisto FITech tarjoaa maksuttomia
yliopistokursseja tutkinto-opiskelijoille seka aikuisopiskelijoille kaikista
tekniikan alan yliopistoista Suomessa yhden alustan kautta.

Sivuston alustana toimii WordPress, joka mahdollistaa raataldidyt joustavat
sivupohjat ja muokattavat rakenteet, joita FITechin markkinointi- ja
viestintatiimi kdyttaa paivittain.

Sivuston ytimessa on JavaScript-pohjainen (React) haku- ja

suodatustoiminto, joka palvelee tekniikan alan tietouttaan ja osaamistaan
kehittavia opiskelijoita valtakunnallisesti.

Toteutimme lisdksi FITech MOOCs oppimisympariston LearnDash LMS:n
avulla, jossa FITech pystyy tarjoamaan omia kurssejaan opiskelijoille
maksutta.

FlTe[:h Coses  Sudygotflech Newsodevenss  Abowfflech Comect [ 0

Reody to learn?

Selected engineering studies from all techmical universities in Finland

Search for courses! You con type keywords like “progromming” or *project monogement”

All courses (35) mm
Tarmpere Universsty Indraduad Coure Ursversty of Oulu advvabul Courie
Web-jiirjestelmiit Big dota processing and opplicotions

Adt lnarras, Degree student | Contact | Advanced B B ® | 4§
Isecrs| + s | @

Agpicaion deadire 202 3020 Acgication deedline. 32000

Urrversity of Oulu indradual ;7ere Abo Akaderni Uneversity Indendus! Course

Towaords doto mining

Adult iwarras, Dogree student | Onbne | Advanced ® ® 8 | 5

maten 4 of arargy siorages
el +8 dult leaenar, Degrae shudent | Contact | Advanced B B @ | 5
wrs| @
aclive: 332000 2020
233020
Uneversity of Ouly Inéwndoad course Urvvernty of Du indnadual courie

1 rraeFare wrieg Duptabaation
Adult iearnee Degree stadent | Contact | intermadate B B Adt lwarmar. Degree studert | Bended | ntemedute ® B
|sects I+ IsecTs| +~@



https://fitech.io/fi/
https://mooc.fitech.io/fi/

29

Integrata

Integrata on henkildstohallinnon hiekkalaatikolla uraa uurtava ja
ihmisiinsa taysilla panostava asiantuntijayritys. Integratalaiset karsivat
kuraa tuottamalla humaania HR-alan prosessimuotoilua
kokonaispalveluna pistamalld parastaan HR:aan, palkkahallintoon ja
johtamiseen. Tosissaan, mutta ei vakavissaan.

Tavoitteena oli luoda MVP-ajatuksella helposti [dhestyttava
verkkokauppa tarjoamaan ratkaisuja parempaan palkkahallintoon ja
harmittomaan HR-huomiseen. Kaupasta voit ostaa vaikkapa
Verokorttirobotin, HR-huojennusta tai palkkayhteysihmisen.

Verkkokauppa pystytettiin WooCommercen padlle, joka on ndppara
avoimen ldhdekoodin ratkaisu ja mahdollistaa kaupan helpon
skaalaamisen ja jatkokehittdmisen.

Ostoskorl | Rekisterdidy | Kirjoudu

integrata

Shoppaamo

Shoppaamos:o «
Ikkunaostoksia., I

Kategoriat

( kil
Ha



https://verkkokauppa.integrata.fi/
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